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La  1è re  ra d io  n a tio n a le
100% positive !  
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St ra t é g ie Ra d io
DG d u  Grou p e  
Me d ia m e e t in g
( Su d  Ra d io , RMC, W it  
Fm ...)

FRÉDÉRIC 
COURTINE

St ra t é g ie B2B
P ré sid e n te d u  Grou p e  
Me d ia m e e t in g
(Ora n g e , TDF, Bou yg u e s 
BTP ...)

ANNE-MARIE
DE COUVREUR

In n o va t io n  e t  Te c h n o s
DG In n ova t ion  Grou p e  
Me d ia m e e t in g
(Su d  Ra d io , RMC, W it  FM...)

J EAN-LOUIS
SIMONET



170  s a la rié s - 25  s t u d io s

QUI SOMMES- NOUS ?
Un groupe a udio innova nt

1ère radio 
n a t ion a le p osit ive

N°1 fra n ça is d e s 
Ra d ios d ’En t re p rise s

PARIS    BORDEAUX    TOULOUSE

1è re  a g e n ce d e  
p re sse a u d io



POURQUOI AVONS- NOUS 
CRÉÉ AIRZEN RADIO ?

POURQUOI AVONS- NOUS CRÉÉ AIRZEN ? 

1975 2025

2070

Principe de bifurcation Marc Halévy , prospectiviste



DÉMOGRAPHIE

Cro issa n ce in fin ie d a n s u n  
m on d e  fin i = im p ossib le

CROISSANCE

POURQUOI AVONS- NOUS 
CRÉÉ AIRZEN ?

Pa rc e  q u e  le  m o n d e  c h a n g e ...

Re ssou rce s n on  re n ou ve la b le s
p ou r 2 m illia rd s e t  n ou s se ron s 

b ie n tô t 9 m illia rd s

Ça  ch a u ffe !
COP 26 : 196 p a ys e t  +50 0  

lob b yist e s é n e rg ie s fossile s

C LIMAT

Mon d e  d 'a p rè s p lu s 
com p le xe q u e  le  m on d e  

d 'a va n t

Ce  q u i e st  va la b le  
a u jou rd 'h u i n e  l'e st  p lu s 

d e m a in

Nou s a llon s d e vo ir n ou s 
h a b itu e r a u  risq u e

Ils a rrive n t  a u  b ou t  d 'u n  
syst è m e  (com m e rça n t , 
n é g a t if, se n sa t ion n e l)

MÉDIAS
L'Hom m e  n e  va  p a s b ie n . 

17% d e s fra n ça is = 
sym p tôm e s d é p re ssifs

SOUFFRANC E

C OMPLEXITÉ

IMPERMANENC E RISQUE

D'après les travaux de Marc Halévy
P rosp e c t ivist e



Les fra n ça is von t d e vo ir t ra n sfo rm e r le u r vie . 

Pou r ce la il va le u r fa llo ir d e s fo rce s d on c d e  
l’Esp o ir. 

1. UNE MISSION 
Aid e r le s  fra n ç a is  à  vivre  m ie u x !

Le  c a rb u ra n t  d e s  fo rc e s  c ’e s t
l’Es p o ir . Le s  m e d ia s  vo n t a vo ir u n  
rô le s o c ia l d é t e rm in a n t . 

ANNE-MARIE DE COUVREUR
Pré sid e n t e  AirZe n  Ra d io



2. UNE ANTENNE 
POUR  VIVRE 
MIEUX



ECOLE DE PENSEE :
LE J OURNALISME DE SOLUTION

CERCLE 
VICIEUX 

MÉDIATIQUE

CERCLE 
VERTUEUX DU 
CHANGEMENT 
MÉDIATIQUE

CATASTROPHISME
MÉDIATIQUE J OURNALISME

DE SOLUTION

Intensification
d u  p ro b lè m e

Dé se sp é ra n ce

In a c t io nRé sig n a t io n  
a p p rise

"Ça  va a rrive r d e  
t o u t e fa ço n "

At t é n u a t io n
d u  p ro b lè m e

Im p a c t
p o sit if

Ch a n g e m e n t  
co lle c t if

En vie
d 'a g ir

No u ve lle s 
p e rsp e c t ive s



MIEUX ÊTRE 
Sport, Activités douces, Soins du 
co rp s e t  d e  l'e sp rit , Sa n t é ...

MIEUX CONSOMMER
Qu a lit é  d e s a lim e n t s, Filiè re s 
co u rt e s, BIO...

MIEUX TRAVAILLER
Ma n a g e m e n t  p o sit if, Qu a lit é  d e  vie  
a u  t ra va il, Dé ve lo p p e m e n t  
p e rso n n e l...

MIEUX AGIR
En viro n n e m e n t , Éco lo g ie , 
Dé ve lo p p e m e n t  d u ra b le ...

AIRZEN RADIO 
Le s  4  ve rt ic a le s



1H TYPE SUR AIRZEN RADIO

CONTENUS PARLÉS DE SOLUTION
Ch ro n iq u e s & p o d c a s ts  d e  2,4  e t  8  m in u te s

MUSIQUES FRANCAISES & ÉTRANGÈRES
q u i vé h ic u le n t d e  l'é m o tio n

SPEAKS ANIMATEUR/ TRICE
q u i in s p ire n t e t  d o n n e n t d e s  fo rc e s

ÉCRINS PUBLICITAIRES
s e u le m e n t 1 m in u te  d e  p u b  /  q u a rt  d 'h e u re



LES PERSONNALITÉS DE L'ANTENNE

Na t a s h a
ST- PIER

J u lie
OBISPO

Au ré lie
GODEFROY

Fre d
RICOU

"Na m a st é Yog a " "Le s re n con t re s d e  Ju lie " "Mie u x vivre  l'in st a n t " "Mia m  in  Fra n ce "



3. UN BUSINESS 
MODEL DISRUPTIF 



NOTORIÉTÉ

PUBLICITÉ

PÉDAGOGIE

LES MARQUES SOUFFRENT ET DOIVENT 
COMPLÉTER LEUR DISCOURS

Produit
Prix
Prom os

Ma rq u e  ++

Qu a lit é ,Se rvice , 
p roxim it é ,  
RSE, Im p a c t
Va le u rs
En g a g e m e n t
Ph ila n t h rop ie

In s t a lle r  la  m a rq u e Fa ire  ve n d re
a u jo u rd 'h u i

Fa ire  p ré fé re r
Au jo u rd ’h u i e t  

d e m a in



1. ENGAGEMENT ( 3 a n s )   

2. ENTREPRISES

4 . PUBLICITE TEMPEREE  
( 4  m n / h e u re )

3 . DISPOSITIFS PEDAGOGIQUES  
e x : J o u rn é e s p é c ia le /  Le  Bio  e n Fra n c e

5 . DIGITAL ( à ve n ir)  
Pu b  Pro g ra m m a t iq u e

Eb o u t ic Clubs de p a rt e n a ire s s’e n g a g e n t p ou r 
u n  m e d ia  10 0  %  p osit if. : 
12 p a rt e n a ire s fon d a t e u rs
52 p a rt e n a ire s e n g a g é s

Ch a în e s d e  Pod ca st s d ’e n t re p rise s
We b ra d ios
Con fé re n ce s
Fo rm a t ion s ( AirZe n Un ive rsit é )

UN BUSINESS MODEL  DISRUPTIF 



4 . DIFFUSION : Pu re  
Pla ye r DAB+



UN 
BI- MEDIA 
NATIF 

France, Monaco, Suisse francophone

Et  

Pu re  p la y e r DAB+

AirZe n .fr
Ag ré g a t e u rs
Et  b ie n t ô t Po d ca st .fr

WEB

Airze n
APPLI

Le  DAB e s t s t ra t é g iq u e !  

. Po u r le s  é d it e u rs
Sé c u rit é t e c h n iq u e  

e t  fin a n c iè re

. Po u r le s  a u d it e u rs
Gra t u it é e t  a n o n y m a t





DEMAIN 
“Un e  e n t re p ris e q u i n e  

t ra va ille ra q u e  p o u r 

g a g n e r d e  l’a rg e n t

d is p a ra ît ra .” 

Em e ry J a c q u illa t ( Ca m if)

Me rc i à to u s
PASSER DE L’EMISSION  A LA MISSION

..)
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